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Schwimm-Maskottchen

Emmeke uan der Put und Dirk lindner mit ihrem Löwen.

(gev) Der Düsseldorfer Schwimm-
club (DSC) versucht mit einem neu-
enWerbespruch und einem Mas-
kottchen, Iungen und Mädchen ftir
seinen Sport anzuwerben. Unter
dem Motto ,,cool im pool" präsen-
tierte der Clubvorsitzende Dirk Lind-
ner einen lachenden Löwen mit
Taucherbrille und Badehose, der
kurz vor dem Sprung ins Wasser
steht. Entworfen hat ihn die Düssel-
dorfer Illustratorin Emmeke van der
Put. ,,Ziel ist es ja, über das Logo jün-
gere Kinder zum Schwimmen ein-
zuladen", erklärt van der Put, ,,des-
halb ist der Löwe kein Superprofi,
sondern schwingtwie ein Kleiner
erst einmal die Arme, bevor er ins
Wasser springt." Inspiration für das
Maskottchen war der Bergische
Löwe, der das Wappen des 110-jähi
rigen Eüsseldorfer Vereins ziert.
Lindner verspricht sich viel von der
neuen Kampagne: ,,Wir brauchen
einen kindgerechten Auftritt, um
Nachwuchstalente fürs Schwim-
men zu begeistern und sehen eine
realistische Chance, mit einer gut
gemachten Nachwuchswerbung
auch Sponsorenzu gewinnen", so
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der DSC-Chef. Seit vor drei Jahren
mit Tolsten Petsch ein international
erfahrener Coach das Schwimm-
training übernommen habe, hätten
die Kinder gute Aussichten auf Er-
folge beiWettbewerben. Weil die
Mitgliedsbeiträge aber die Start-
kosten und Betreuung bei Tirrnie-
ren nicht decken, haben sich die El-
tern zu einem Förderverein zusam-
mengeschlossen. Sie wollen bei
Düsseldorfer Unternehmen für Un-
terstützung des Sports ihrer Kinder
werben.
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